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INTERVISTA

Giuliano Bruni

Nel centri

artificiali

piu servizi e svaghi

ono un’alternativa alla pas-
Ssc—:ggiata domenicale nei

centri cittadini, unluogo do-
vetrascorrere momentiliberian-
che grazie ai tanti servizi di in-
trattenimento offerti, dai punti
diristoroal cinema, dal bowling
averie proprispettacoli. Ma, per
Giuliano Bruni, 48 anni, diretto-
re Laboratorio toscano dell’Ans,
Associazione nazionale sociolo-
gi, nato cinque anmi fa a Pistoia,
non bisogna dimenticare che «il
centro commerciale rappresen-
taunarealtaeffimerae chele pro-
poste ludiche sono strumentali
alla capacita attrattiva di poten-
zialiacquirenti perché, statistica-
mente, e dimostrato: chi entrain
un centro commerciale difficil-
mente ne esce Senza avere com-
prato qualcosay.

«5ono realta che rispecchia-
no - spiega Bruni - le dinami-
che di un centro cittadino. In
tuttoe pertutto cercano dirico-
piarne gli ambienti. Si pensi al
centro commerciale di Barberi-
nodove siétentato diricostrui-
re un’ambientazione medieva-
le. L’obiettivo e quello di offri-
re un surrogato "sintetico" alla
tradizionale agora, la piazza
del paese che ¢ il naturale cen-
tro diaggregazione».

Qualisonoglielementicheau-

mentano P'attrattivita dei centri
commerciali rispetto ai centri
commerciali naturali (i centri
storici)?

Il principale vantaggio & dato
dal fatto che, se nei centri storici
i commercianti sono divisi, avve-
ro, pur facendo parte di associa-
zionidi categoria, é difficile coor-
dinarsiper fare delle proposteal-
lacitta, nei centricommerciali es-
si fanno capo tutti a un’unica so-
ciéta, un'unica testa che decide e
pone degli obiettivi. Per questo
alcune realtd commerciali del
centro storico si stanno attivan-
doperrecuperare questogap, co-
me nel caso di Pistoia dove 150
commercianti hanno costituito
un consorzio gestito da 12 perso-
neintutto. Trale proposte: il rim-
borso del costo del parcheggio a
chi sceglie il centro come meta
per le proprie passeggiate.

Perché i centri commerciali
costituisconooggiunametasem-
pre pill frequente delle passeg-
giate domenicali?

Le citta, a causa dei problemi di
traffico e delle politiche per la via-
bilita, sono sempre meno raggiun-
gibili. Gli ipermerecati, il piti delle
volte realizzati nelle aree periferi-
che del contesto urbano, sono do-
tatiinvece ditutte le infrastrutture
necessarie 4 garantire una totale
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accessibilita: posteggi, collega-
mentistradalicon le principali ar-
terie-servizidisicurezza aiposteg-
gl Inoltre glifpermercatirimanggy-
1o aperti, generalmente anche nei
giornifestivi, ponendosi, cosi, qua-
si naturalmente come destinazio-

ne per la passeggiata domenicale |

anche perché nel centro commer-
ciale ¢’¢ tutto: oltre ai negozi an-
che pizzeria, cinema.

Quantoincideil calo del pote-
re d’acquisto delle famiglie sulla
capacita attrattiva dei centri
commerciali?

Molto. L'idea & quella che nel

negozietto del centro si spenda |

di piti che nel grande supermer-
cato. Per questo si registra nella
Pa un atteggiamento di favore
verso questi grandi agglomerati
delloshopping che ha determina-
to in Toscana, negli ultimi anni,
lacrescitaesponenziale del setto-
re della Gdin funzione anche del-
la diriqualificazione diareeurba-
ne osuburbane.



